








16 | ACTUALITAT | ENTREVISTA

MODA | THEQUINTAESSENCE

“Lamoda és meés que unafacana,

15 de maig de 2020

servelx per transmetre qui som”

La calderina Sara Dionisio parla del pes de la imatge en la millora de la seguretat i I'autoestima d’'un/a mateix/a

Ivette Hijano

ara Dionisio Garcia

(@thequintaessen-

ce a Instagram) és

assessora d’'imatge

personal i corporati-
va, estilista i formadora, des de fa 5
anys. Calderina de naixement, se-
gueix vivint a la vila on combina la
seva vida familiar amb la professio-
nal, atenent als seus clients des de
l'oficina situada a I'avinguda Josep
Fontcuberta. Tot i que la vocaci6 li
ve des de petita, durant la joventut
va estudiar investigaci6. Després
d’anys de carrera com a investiga-
dora privada, va llancar-se a em-
prendre un nou cami professional,
ara si, dedicat al que sempre ’ha
apassionat: la moda.

Queé reporta la imatge en I'ambit
personal? Quins efectes té sobre
el nostre benestar emocional?
Quan ens veiem bé, millora el nos-
tre estat d’anim, la nostra segure-
tat, la nostra confianca, la nostra
predisposicié a fer les coses. Ingre-
dients essencials per a dur a terme
una vida plena.

Qué diu de nosaltres la nostra
manera de vestir?

La nostra imatge, la roba que uti-
litzem, és la nostra targeta de pre-
sentaci6. Es una forma d’expres-
si6, de comunicacié. Frases com
“la nostra imatge parla per nosal-
tres” les utilitzo molt sovint per ex-
plicar la meva feina i sobretot per
clients que contracten els meus
servies perque volen canviar de
feina i per a serveis d’'imatge cor-
porativa.

La idea inicial que ens fem sobre
una persona condiciona la nos-
tra opini6 i la forma en la qual
ens relacionem personal i emoci-
onalment. S’ha escrit molt sobre
la importancia d’aquesta primera
impressié i estic segura que ningu
negara la seva importancia. Quan-
tes vegades hem jutjat a algt per la
seva aparenca i a mida que ’hem
anat coneixent ha canviat la nos-
tra opini6 respecte a aquesta pri-
mera impressié? D’aqui a la impor-
tancia d’entendre la nostra imatge
com una eina per a transmetre qui
som, la nostra esséncia.

Quines son les Ultimes tenden

cies en moda? Es pots descobrir
quins son els colors que es porta

ran més aquest estiu?

La tendencia és apostar pels colors

de l'arc de Sant Marti com a sim-
bol de superacié d’aquest trangol.
Vestir de colors donara vida als
nostres carrers, a la nostra anima,
i ens ajudara a transmetre aquest
positivisme que ara mateix tant
necessitem. I et parla de colors,
una fan incondicional del negre i
dels tons neutres, pero en aquest
moment, hi ha ganes de posar-li
color a la vida.

Té cabuda el mén de la moda en
I'ambit municipal?

I tant, la moda és més que una fa-
cana. Bs la manera de transme-
tre la nostra esséncia, els nostres
valors. A Caldes estem molt per
aquesta labor. Mostra d’aixo és 'es-
logan “la tenim calenta, molt ca-
lenta” o la renovacié dels indica-
dors turistics del municipi. Som un
poble que hem apostat per trans-
metre una imatge actual, dindmica
i atractiva, sense perdre 'esséncia
dels nostres origens.

Quines son les peces que no
poden fallar en el nostre arma-
ri i que s6n basics per a qualse
vol ocasio?

En la meva opinié, no es pot des-
criure un fons d’armari ideal. No
crec en la férmula dels meus im-
prescindibles o 'armari perfecte.
Cadascu de nosaltres és tnic i per
tant el nostre vestuarii “I'armari”,
també. Un vestuari ideal ha de ser
sensible a la nostra constitucié fi-
sica i ha de tenir en compte la nos-
tra personalitat, el nostre estil de
vida i la nostra edat biologica i la
de I'anima. Pero la meva recoma-
nacio per a tenir un bon fons d’ar-
mari és comencar per la base, la
roba interior. Igual que no cons-
truiriem una casa per la teulada
no podem pensar en uns panta-
lons o en una camisa sense tenir
en compte si el sostenidor em de-
forma el pit, si és la talla adequada
o si les calcetes es marquen o m’ai-
xafen el cul... Per no desviar-me del
tema, una camisa blanca, uns pan-
talons negres i una americana sén
peces de roba que ens poden sal-
var de qualsevol situacié.

Ens pots donar algun consell que
ens resulti Gtil per al dia a dia?
Posar el focus, el zoom, en el que
més t’'agrada de tu i enquadrar-lo.
D’aquesta manera aconsegueixes
que la teva mirada i la dels qui
t'observen vagin al punt que vols.
I no oblidar mai el millor comple-
ment: el somriure.

Sara Dionisio Garcia , assessora d’imatge personal, des de la seva oficina fisica a I'avinguda Josep Fontcuberta. > CEDIDA

“Latendénciaenmodaés
apostar pels colorsdelarc
de Sant Marticom asimbol
de superacié d’aquest
trangol. Hihaganesde
posar coloralavida”

Vam comencar el confiament ben
tapats i comencem a sortir que
ja és temps de primavera-estiu.
Toca canvi d’armari... Ens pots
donar algun consell per fer- lo
correctament?

El canvi d’armari dona per a molt,
ens hi podriem passar hores par-
lant d’aquest tema. Alguns consells
basics per comencar, son: treure
tota la roba de 'armari i analitzar
cada peca sense pietat; eliminar
aquelles peces que fa anys que no
ens posem,; eliminar les peces que
estan mal conservades, que porten
mals records o que ja no formen
part de T'estil actual que no pro-
jecten la imatge que volem trans-
metr, i quedar-se només amb allo
que ens faci sentir meravellosos.
També és important inverteir en
penjadors de fusta o plastic, tots

iguals i posar-los en la mateixa di-
recci6, preferentment mirant cap a
I'interior de 'armari. Aquest petit
detall reduira el temps a I’hora de
vestir-se. També cal endrecar les
peces per categories, i dins de cada
categoria, per colors.

Ja sumem més de 8 setmanes de
confinament, i els psicolegs re-
comanen no vestir amb el pijama
tot el dia. Qué en penses?

Es aixi, durant aquests dies ha
estat habitual escoltar frases com
“Per qué m’he de vestir si no em
veu ningu!”. Pero oblidem que a
casa estan els que més estimem i
els que més ens estimen.

Quan estem a casa hi ha una ten-
déncia generalitzada a utilitzar la
roba vella, deformada, desgastada.
Roba que si veritablement I'analit-
zéssim no ens la posariem. Amb
aquesta roba, el que estem fent és
enviar missatges d’apatia, desgana
al nostre cervell. Amb aixo no vull
dir que per a estar a casa hem d’ar-
reglar-nos com si anéssim a treba-
llar o de festa. Es més, soc molt par-
tidaria de vestir a casa amb roba
comoda, funcional, de colors que et
facin sentir bé i que t’afavoreixin.
La meva recomanaci6 és aprofitar
aquest temps que estem passant a

casa per dedicar-nos, com a minim
2 minuts al dia, a prendre consci-
éncia de la roba que ens posem i
com ens la posem. Oblidem-nos de
la roba amb borrissol, tacada amb
lleixiu, apostem per diferenciar la
roba d’estar a casa del pijama i in-
troduim petits detalls en la nostra
manera de vestir, els quals gene-
raran grans diferéncies i ens envi-
aran missatges positius al nostre
cervell. Aquests petits canvis pas-
sen per gestos tan simples com fer
un nus a la samarreta en un lateral
o en el centre, arremangar les ma-
nigues, pujar els baixos dels pan-
talons, recollir-nos el cabell amb
diferents accessoris...

Quines consequeéncies preveus
en la moda arran la pandémia de
la Covid-197?

En els ultims anys ja dominava l'es-

til esportiu, relaxat... Avui dia, és

habitual veure a una persona amb

vestit i cal¢at esportiu. Aquesta

tendéncia, juntament amb l'estat

de confinament que estem vivint,

ha donat forca a l'estil “comfy”; co-

moditat per sobre de tot. D’altra

banda, també crec que estem pre-

nent consciéncia del qué de veritat

importa, pel que crec que aposta-

rem per roba més sostenible.
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No es pot
El comerg que Pla de xoc local Sortir d’aquesta confondre
Elnoumercatila  sempre haestat davant la criside crisi a nivell informacio amb
Taula de Comerg ihisera! la COVID-19 municipal transparencia

questa setmana
hem tornat a fer el
Mercat setmanal,
un mercat provi-
sional on només hi
ha les parades d’alimentaci6, amb
una nova ubicacié més amplia a
I'Avinguda Pi Margall entre el Car-
rer Homs i el Carrer Major, amb
totes les normes i mesures de pre-
vencié, seguretat i mobilitat. Des
del confinament i la decisié de sus-
pendre’l, no s’ha deixat de treba-
llar pensant en com, on, i quan seria
l'obertura. Repetim, no s’ha deixat
de treballar pensant en l'obertura i
que aquesta fos només quan es po-
guessin garantir les mesures de se-
guretat i quan els contagis anessin
ala baixa. Quan es governa, per da-
munt de tot (dels tuits, de les opi-
nions, de les critiques...) cal posar
la responsabilitat i aixd és el que
hem fet. A Caldes no ha faltat mai
menjar, 'abastiment ha estat garan-
tit, tant fisicament com a domicili i
ara, que es podia garantir un mer-
cat segur i els contagis han dismi-
nuit molt, 'hem reobert amb mol-
tes adaptacions. Uns canvis, que per
les valoracions que ens han traslla-
dat iles que hem percebut han sigut
molt bones. I si aixo és aixi, és graci-
es en bona part a la ciutadania que
ha respectat les normes i ha sigut
responsable. Per tant, GRACIES
calderines i calderins perqué entre
vosaltres, els marxants i 'adminis-
traci6 hem aconseguit un mercat
segur. La setmana que ve ens tor-
narem a posar a prova tots, i el mer-
cat anira evolucionant a mesura que
ho faci també el desconfinament. De
mica en mica ens en sortirem!
En el temps que portem confinats,
des de 'Ajuntament hem celebrat
dues Taules de Comerg¢ (una extra-
ordinaria basada en la situacié de
la pandémia i una ordinaria aques-
ta setmana), i hem mantingut di-
verses reunions amb la branca co-
mercial de 'Associacié de Veins del
Casc Antic i hem creat una Comis-
si6 de Reactivacié del Comerg set-
manal amb 'UCIC. El comerg és
un dels sectors molt tocats per la
COVID-19, com d’altres, i des de
I'Ajuntament treballem perqué tots
els comercos puguin tornar a aixe-
car la persiana, quan toqui. Des de
la Taula de Comerg treballem tots
junts i es fa una crida a la ciutada-
nia perqué comprin al comer¢ de
proximitat. Ara és el moment, més
que mai, del «Shop in Caldes, Com-
pra a Caldes» Uns i altres ens hem
de dir que: «Estem al teu costaty!

mb aquestes linies
no descobrirem
res que hagi passat
desapercebut a
qualsevol dels veins
de Caldes pero, no per aixo ens
n’hem d’estar de fer-ho public
tantes vegades com faci falta.
I es que, si ja tenfem clar l'actiu
que representa per a un poble
com el nostre el comercg local,
en quant a vitalitat, seguretat,
oportunitats laborals, participaci6
a les despeses municipals i un llarg
etcetera. Durant aquestes
setmanes de confinament ha
quedat palés que, com els nostres
veins i familiars, sempre hi sén.
I es que tots en tenim d’exemples
personals de falta de servei
d’aquelles empreses on soliem
comprar ja que, entenent també
la seva afectaci6, potser prevalia
servir a municipis d'una altra mida
o simplement per impossibilitat
logistica. Pero alla ha estat
el nostre comerc de primera
necessitat, adaptant-se amb poc
temps i recursos, generant nous
serveis per poder fer-nos arribar
allo del que no podiem prescindir.
Ara bé, d’altra banda tenim la
resta del teixit comercial i hostaler
que no ha tingut més remei que
haver de tancar, assumint la
major part de les seves despeses i
sense haver pogut accedir a ajuts
suficients per sobreviure aquesta
sobtada nova realitat.
I ara, amb el desconfinament,
arriba potser el moment més
complicat havent de tornar
a posar en marxa els negocis
amb altres costos afegits per
complir amb noves normatives,
restriccions d’aforament,
problemes d’aprovisionament i
potser el recel dels consumidors,
bé per estar patint directament
la situacié o per previsié a com
podra afectar-li.
Es el moment dones que des
del govern local es prioritzi la
promocié del nostre comerg, una
promocio6 orientada totalment a
fomentar les ventes, potenciant
lespecialitzacié 1 la vessant
online dels negocis, i sobretot
gestionant l'arribada de totes les
ajudes economiques que siguin
necessaries.
Per tant, cada cop que precisem
d’un producte o servei i prioritzem
el negoci local tinguem
present que, a part del ja sabut,
aquest és el comer¢ que sempre
ha estat i hi sera!

n la linia de garan-
tir que des de I'Ajun-
tament es treba-
lli en l'aplicaci6 de
mesures d’urgencia
que ofereixin un suport als diver-
sos sectors de la poblacid, priorit-
zant en tot moment el benestar de
les persones per davant de qualse-
vol altre tipus d’interessos, des de
la CUP hem considerat conveni-
ent elaborar el que anomenem Pla
de xoc local. Sabem que no sén les
Uniques mesures necessaries, pero
si poden ser algunes de les més ur-
gents per fer front a la crisi social i
econdmica derivada de la COVID-19.
En aquest sentit, vam plantejar les
segtients idees i continuem plena-
ment disposades a desenvolupar-les
i a treballar conjuntament amb el
govern per tal de garantir-ne una
aplicaci6 el més eficac possible. En
moments complicats cal deixar de
banda les diferéncies i construir
ponts, collaborar entre totes, per-
que ens hi va la vida.
Garantir el subministrament d’ai-
gua a preu zero en el primer tram
dels consums doméstic i comercial.
Emetre targetes moneder d’is
en comercos locals, que supo-
sin alhora una ajuda per a les fa-
milies i una injeccié de recursos
als petits comercos del municipi.
Redefinir la Taula d’habitatge mu-
nicipal per donar resposta a la situ-
acio actual.
Ampliar les bases de les diferents
ajudes perque incloguin totes les
afectades per la crisi sanitaria.
Estudiar la implantaci6 de la Renda
minima municipal per garantir que
cap persona estigui per sota el llin-
dar de la pobresa.
Destinar tot el superavit possible
a ajudes directes a les persones
i a la promoci6é econdomica local.
Prorrogar i exonerar les ordenan-
ces fiscals a les persones i comer-
¢os, i augmentar-ne I'import en el
cas dels més rics.
Programar activitats socioeducati-
ves i esportives gratuites a realitzar
durant l'estiu.
Celebrar una tardor cultural repro-
gramant les activitats suspeses, tre-
ballant-hi amb les entitats del mu-
nicipi i apostant per artistes locals.
L’altra mesura que formava part
d’aquesta proposta era recuperar
el mercat d’aliments a l'aire lliure,
proposta que justament el prop-
passat dimarts va prendre forma
amb el retorn d’aquest mercat als
nostres carrers. Celebrem aquest
primer pas i seguim treballant per
garantir que aquesta crisi no la pa-
guem les de sempre.

a crisi socioeconomi-
ca vinculada a l'epi-
démia del COVID-19
sera molt profunda.
Les dades del primer
trimestre ja mostraven una reduccio
del PIB de prop del 5% i s'estima que
amb les del segon trimestre ja s’ar-
ribara a una pérdua del 15%. Aixo es
traduira indubtablement en el tan-
cament d'empreses, perdua de llocs
de treball i augment de la pobresa.
Des de 'ajuntament s’han impul-
sat algunes mesaures de xoc al llarg
de les ultimes setmanes per frenar
emergencies socials urgents o d’al-
tres de més llarg recorregut com
l'aplacament del pagament dels tri-
buts. Tot i aixi, és indispensable ini-
ciar el redactat d’un pla global de re-
cuperacié socioeconomica municipal
que defineixi les actuacions a llarg
termini. A I'altim ple municipal (ex-
traordinari i telematic) ja es va par-
lar d’iniciar la redaccio d’aquest pla,
que des de Junts per Catalunya cre-
iem indispensable i molt urgent.
Des d’aqui volem proposar algunes
linies generals que creiem que hau-
rien d’estructurar aquest pla i també
algunes propostes concretes:
Ajuts directes a 'emergeéncia social i
d’habitatge. Cal un pla de rescat per
garantir els serveis basics en famili-
es vulnerables i plantejar ajudes tem-
porals/avals pels llogues de families
que hagin perdut els seus ingressos.
Suport a l'activitat economica. Cre-
aci6 d’'una linia d’ajuts directes per a
autbnoms, empreses, comercos i en-
titats locals amb una reducci6 dras-
tica d'ingressos. Incrementar la par-
tida de promocié al comerg local.
Reforc de les politiques d'ocupaci6
per ajuda a les persones que hagin
perdut la feina.
Reajustament de la pressio fiscal.
Bonificacio, subvenci6 o exempcio
meritada d’impostos municipals
com I'IBI o 'TAE, i també de taxes
de recollida de residus comercials i
d’ocupacié i ts periodic del domini
public local, corresponents al primer
i segon trimestre del 2020.
Politiques expansives d’inversié
per estimular I'economia munici-
pal tenint especial sensibilitat en
la contractacié de proveidors lo-
cals i realitzacié de pagaments de
forma immediata.
Reforc dels serveis essencials de
I'ajuntament per donar suport a ser-
veis de neteja, seguretat, proteccié
civil i manteniment.
Creiem que és indispensable la re-
daccié i execucié d’aquest pla de
forma immediata, i sobretot trans-
versal, tenint en compte les aportaci-
ons de totes les forces politiques que
formen part del consistori.

1 passat 22 d’abril el
govern local va fer
public els mitjans
de comunicacid,
que s estava treba-
llant per la creacié d un pla de xoc
economic destinant 1 millor d’euros
per tal, de pal-liar la crisi economi-
ca creada per la COVID-19.
Transcorregut aquest temps al go-
vern locaal no ens ha fet arribar
el citat pla de xoc,i només tenim
constancia de I’ aprovacio d’un
nou Calendari fiscal on el govern
ajorna tots els rebuts de taxes im-
postos a partair de setembre (ex-
cepte I'Impost de vehicles, que fi-
nalitza 1’1 de juliol).
També, s’ha obert un espai de dia-
leg amb el sector comercial calde-
ri per tal de definir un projecte de
mesures de suport al comerg local.
Es destinaran 200.000 € a dinamit-
zacid i a foment del comerc¢ local,
que no sabem com es destinarant.
Des del grup municipal del PPC re-
clamem més concrecié i maxima
transparencia envers les acciones
que té previst prendre el govern
local, no es pot confondre infor-
maci6 amb transparéncia.
Demanem el govern que sigui un
govern valent i amb iniciativa pro-
pia per tal d’ajudar el patit comerc
caldert, esta clar que les partides
de despesa que hi ha plantejades
en el pressupost d’aquest any han
quedat desfasades i cal reconduint
moltes d’elles i activar mecanismes
per ajudar al nostre comerg¢ local i
a potenciar els Serveis Socials. Cal
crear una linia d’ajuts directes el
patit comerg, pymes i titulars de 1li-
céncies de taxi, en funci6 del nom-
bre de treballadors i de si ha hagut
de cessar la seva activitat durant
l'estat d’alarma
Lamentem un cop més que el go-
vern d’ERC no compti amb la resta
de grups municipals per tal de fer
una reestructuracio del pressupost
corrent, fen Us de la seva majoria
i fent un ple extraordinari on tan
sols es dona comte d’'un seguit de
decrets d’alcaldia.
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FARMACIES DE GUARDIA Lafrase de la quinzena Passatemps en catala

N

Farmacia Brunat

938652645 C.FolchiTorres, 4
Farmacia Codina
938650097 C.Forn, 5-7
Farmacia La Rotonda
938655898 - PI. Lluis Companys, 4
Farmacia Neus

938622193 C.SantaTeresa, 8
Farmacia R.T. M.

938654146 - Av. PiiMargall, 36
Farmacia Ruano

938650566 - C. Sabadell, 45
Farmacia Tarruell
938650997 -C. Sant Ramon, 7

“La imaginacio exagera;
la rao subestima, el sentit
comii modera.“

UN COP DE MA

Rumia i encerta-la!
> Marlene Dietrich

El gliestionari linglistic que et posa a prova cada mes, perque puguis comprovar
com tens I'ortografia, la sintaxi i el léxic en llengua catalana.

DEFUNCIONS

Farmacies de guardia(de 22a00.30h).
Apartirdeles 22 h,acabatI'horari
habitual de cadafarmacia, iencas
d’'urgéncies farmacologiques, cal trucar
alaPoliciaMunicipal (T| 938654141).
Allausinformaran de lafarmaciade
torn, que obrira per prestar-vos el servei
d'urgenciesfinsales 00.30 h. A partir
deles 00.30 h, el servei de farmacia

de guardiaesderivaalaFarmacia
Vifiamata (c. Museu, 20; Granollers).

Quin adjectiu contrari a “petit”
hi falta en aquesta definicio?

13 de maig- 74 anys .
MARIA ROSA CALAFELL MARTINEZ

“Un gamarus és un ocell de rapinya
nocturn de la mateixa familia que el
mussol, el duciel xot. T¢é el cap rodo,
elsullsrodons,_ ide
color negre, iles plomes de color bru.
Fauns 40 centimetres i viu als forats
dels arbres.”

7demaig-79anys
MARIA PUIGDOMENECH GIRBAU

ANUNCIAR-SE
NO ES CAR.
NOMES

COSTA DINERS.

Completa el quiestionari Un cop de ma. Rumia i
encerta-la! d'aquest mes escanejant el codi QR.
Com funciona? Després de respondre totes

les preguntes, clica “Envia”. A la pantalla que
s'obrira, clica “Mostra els resultats” per veure'n
les solucions i saber si has respost correctament.

Sivols fer créixer el teu negoci,
informa-te'n!

Trobaras el qliestionari al €3 i a1 & de rOficina de Catala de Caldes de Montbui.
Si el vols rebre, envia’ns la teva a/e a uncopdema@cpnl.cat.

V4
c t-93707 00 97 | e - publicitat@calderi.cat

COLUMBARIS
PARROQUIA DE
SANTA MARIA

Per a la custodia de les cendres
dels nostres éssers estimats

Opcib de lloguer

Lloguer d'una urna 160 €/anual
(inclou urna basica i manteniment)
No inclou I''VA

Visites personalitzades
T.go0 535 811 - coralmemorial.com
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Biblioteques, museus
| espectacles culturals

Amb la fase 1 del desconfinament es reobren les biblioteques, els

BARGELOME SiUTAT
=“LWENT METRAPDLTE B0

< : 2 ! | FASEQ
museus i els locals i establiments per a actes i espectacles culturals, S —
amb I'aplicacio de restriccions i mesures d’higiene i seguretat.
Biblioteques I
/ Activitats de préstec i devolucio / Reduccid de I'aforament al 30%.
| lectura a la sala. |
o s . / Amb un espai habilitat per dipositar v
/ Sense us d'ordinadors ni de : )
catalegs en linia o en fitxes. - Lmantenit separades Jog ohires;retoinaces ' ‘
== durant almenys 14 dies. ‘_'_l
Museus
/ Visites individuals (una persona, / Reduccié de I'aforament al 30%
una unitat familiar o una unitat 2 en lotes les sales, que pot implicar
de convivéncia, sempre que es |'alteracié del recorregut habitual.
mantingui la distancia de seguretat). e

. i / Venda d’entrades preferiblement

/ Sense (s d'elements tactils, en linia i, si és necessari, per respectar
audioguies o fulletons ni servei I'aforament, venda d'un nombre maxim
de consigna. d’'entrades per trams horaris.

Actes | espectacles culturals ‘

/ Entrada esglaonada per franges 2 -’D / Aforament maxim: :
horaries i sortida per zones. ’n‘ ‘H‘ ’ 30 persones assegudes en espais lancals. m
200 persones assegudes en espais oberts.

/ Sense pauses intermédies |, si es fan,
amb una durada suficient com per e
permetre I'entrada i la sortida esglacnada. \ :

/ Entrades i seients numerats, amb
inhabilitacio de les butaques gque no
garanteixin la distancia de seguretat
entre espectadors.

=

/ Sense lliurament de programa !E / Sense serveis complementaris,
by,

ni cap altra documentacié en paper. com ara botiga, cafeteria o0 guarda-roba.

2m En tots els casos cal respectar la distancia de seguretat de 2 metres respecte =
}Ef b ’ | altres persones i rentar-se les mans en entrar i sortir dels espais, miiangant | "y
JIiS s 1. | elsdispensadors de soluci6 hidroalcohdlica installats per al seu Us. =1

Per a més informacioé, consulteu canalsalut.gencat.cat/coronavirus

| Qonsealhat /Salut



